\ Crea
W tu Comunidad

4

:

en linea

y Enamora a
tu Audiencia

www.marielysavila.com



Holal

Soy Marielys Avila

Coach de Negocios y Marketing online.

Ayudo a personas como tu, que desean emprender online, o ya tienes tu negocio online y
quieres escalar, con estrategias de marketing online, marca personal, desarrollo personal,
mindset, etc... Todo paralograr el éxito en tu emprendimiento.

Gracias a que formé mi comunidad hace exactamente un afio y medio, tengo en éste momento
mas de 30.000 seguidores en todas las redes, mas de 10.000 en mi lista de suscriptores de email-
marketing, he salido en revistas, diarios, tv, entrevistas, etc. Todo gracias a la visibilidad que
logré, pero novoy a mentirte, ha sido unainversién de tiempo, energiay dinero, pero havalido la
pena, pues asi he logrado monetizar con mi talento, haciendo lo que amo, desde la comodidad
de mi hogar, sélo tres dias trabajo con mis clientes que me respetan y valoran lo que hago por
ellos.

Que si ifue rapido? Pues NO! Los nifios no nacen caminando, y para mi un negocio es como un
nifio. Las semillas tampoco dan frutos de la noche a la mafiana, es por eso que debes saber la
importancia de invertir tiempo, energia y dinero, para lograr resultados que valen la pena
siempre.

Dentro de mi comunidad no solo doy contenido de valor, también dicto talleres en linea,
webinarsy retos, porque se laimportancia del ciclo de aprendizaje para conectar con ese cliente

ideal que todos tenemos.

Por eso he creado ésta guia en la que descubriras paso a paso como CREAR UNA COMUNIDAD
EXITOSA, y comiences a hacer realidad tu suefio...Triunfar con tu Negocio.
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Lesvoy a contar un secreto, quizas te identifiques, conlo que te voy a contar.

Lo mas seguro es que sitienes un negocio en linea pero no estas vendiendo lo suficiente, o peor
aun no vendes nada, te sientes mal y desanimada, porque eso es realmente frustrante, sobre
todo cuando uno no sabe cémo funcionan las redes o los negocios por internet, te sientes
perdiday preocupada, aveces hasta de malhumor o quieres dejar todo a unlado.

¢Loreconoces?;Te hassentido asi?

Cuando yo me quedé sin nada, hasta sin casa, y estaba regresando a los negocios, me sentia
como tu te sientes ahora, es angustiante y desesperante sentirse asi. Pero algo si es seguro:
necesitas tomar accion inmediata imperfecta, antes que sea demasiado tarde.

[.a Historia de mi Secreto

Aqui comienza la historia de mi SECRETO, ese que nunca he contado con detalle pues siemprelo
he hecho muy en general. Pero aquivoy:

Una de las cosas en la que yo me enfoqué el afio pasado, en enero del 2016, cuando comencé
con la Academia Para Emprendedores, fue en crear una comunidad grande, algunos los llaman
seguidores, peroyo prefiero llamarle comunidad. Si quieres vender, tienes un website hermoso,
tienes un producto maravilloso o eres realmente una experta en un tema especifico, pero NO
tienes visibilidad en las redes, nadie te conoce, no tienes una comunidad que confie en ti, haz
intentado la publicidad paga pero no te ha funcionado, es mas crees que nada sirve, carifio
lamento decirte que se te hara muy dificil vender de esa manera.

Hay una férmula que les ensefio a mis clientes y en mis webinar, y lo que esa formula establece
esque “Cliente que no te conoce no te compra por las redes”.

Férmula Americana

CR=

TeConozco — > MeGustas — > Confioenti —— 35 VENTAS!

www.marielysavila.com
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Sabiendo lo que sabia, gracias a mi experiencia de 16 afios emprendiendo por internet, me
enfoque en dos cosas. obtener visibilidad creando una comunidad en linea, porque sin clientes
no podria producir dinero, ylo otro en lo que me enfoqué fue en dar mucho contenido de valor.

“El contenido es el Rey” se dice. Si no das valor olvidate que te van a comprar, porque hay mucha
competencia de muy alta calidad. Existen excelentes profesionales y tu debes destacarte en ese
grupo, los clientes potenciales no quieren mas de lo mismo, por eso se necesita mucha claridad
y enfoque para poder desarrollar un plan de marketing, con estrategias claras paso a paso,
porque pegar saltos de rana solo te costara dinero, y si no tienes suficiente dinero lo mejor es
queinviertas en cosas quevalganla pena.

Pero claro, tienes que estar conciente que necesitas Invertir tiempo, dinero y energia. Es
importante que tomes conciencia, si no quieres invertir en esas tres areas es dificil que que
tengas éxito, porque un negocio es como un nifio pequefo, hay que darle atencion. hay que
invertir en el para que crezca.

Después de 12 meses mis resultado
fueron 25.000 personas que me siguen en
mis redes, mas de 6000 personas que me
siguen en mis grupos, mas de 10.000
personas en mi listas de suscriptores,
cientos de personas que han comprado
mis cursosy 35 clientes VIP.

Hedide iy

He salido en revistas, periddicos, tv, libros, etc., a pesar de que trabajo en espafiol tengo mucha
visibilidad en el Mercado Holandés. Nada de esto fue casualidad, esa era la estrategia, hacer de
minombre un brandingyenunafiolologré.

FOTO APA gelfobie.
gelsison
school t¢




¢Fue facil? No lo fue. ;Fue suerte? No lo fue, trabajé mucho, si, pero amo
trabajar en lo que hago.

¢Estaba desesperada por monetizar? No, no lo estaba, yo solo quiero ayudar y el dinero es el
resultado de mi pasion, jamas ha sido mi objetivo final, si piensas de esa manera alejaras la
abundancia de ti, recuerda: o que das se regresa a ti siempre

Tuve que invertir tiempo, energia y dinero, enfrentarme a gente que me dijo que no
funcionaria, pero yo estaba segura de que si. ;Lo hice todo sola? NO, sabia que necesitaba
mis guias, mis mentores, que me acortarian el camino porque tienen la experiencia que yo
no tenia en ese momento, ademas como mujer de negocio, no me gusta la pirateria,
supongo que a ti tampoco, no me gusta trabajar a medias, me gusta dar los mejor de mi a
mis clientes y por eso estudio cada dia sobre marketing digital, neuro-marketing, neuro-
ventas, porque el marketing es la llave para el éxito de tu negocio online. ;Recuperé la
inversion? Multiplicada por 4, exactamente.

¢Te gustaria saber cuales son los pasos a seguir?

¢Por qué crear una comunidad online?

® Porqueenlineasolopodrasvender con continuidad, si el cliente potencial te tiene confianza:
Las ventas en lineas no son el producto de un acto de magia. No se producen delanocheala
mafana. Es cierto que hay momentos en los que se incrementan las ventas, pero no tiene
qgue ver con el azar, sino con estrategias, factores, condiciones del momento. Tu debes
conocer todo eso. Uno de los factores y estrategias es una comunidad. Si creas una
comunidad en linea tus ventas seran continuas porque a través de ella podras generar
confianza entus clientes potenciales, y a mayor confianza mayores ventas.

® Te puedes perfilar como experta: La gente quiere expertos que le ayuden a solucionar sus
problemas. TU no te atreverias a hacer el trabajo de un arquitecto para la construccion de tu
casasinotienes el conocimiento. No dejarias que un carpintero se haga cargo de tu salud. ;O
si? Estoy segura que no. Por eso debes demostrar que eres experta en lo que haces, y con
una comunidad tienes laventaja de que podras demostrarle através de lo que les compartes
lo profesional que eres.

® Notendrasquevender, utilizando el Inbound Marketing los clientes vendran a ti: Olvidate de
ese modelo de ventas agresivo e intrusivo, de cansar a la gente con anuncios que no les
interesa, debes aprender a vender sin vender. El Inbound Marketing es especial para eso,
porque su finalidad es atraer a los clientes potenciales, que ellos vengan a ti, que se
interesen, que entiendan que tu eres la solucién, tu servicio y/o producto. Con una
comunidad lograrasimplementar esas estrategias.
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¢Por qué crear una comunidad online?

Es divertido y te llena de energia: Interactuar con la gente adecuada produce una sensacion
grata, dicha, alegria, te da energias positivas. Para eso tu comunidad debe estar conformada
por tu cliente ideal/potencial, ese que tu has definido y que aporta a tu negocio y/o
emprendimiento. Cuando lo haces bien, te divertiras en el proceso.

Estaras ayudando a mejorar con tu Know How la vida de muchas personas: Ser de ayuda
para otros es satisfactorio. Cuando cumples tu misién de vida y ayudas a los demas la
motivacion esincreible. Una comunidad es ideal para que puedas aplicar tus conocimientos
y cumplir tu mision devida.

Podras crear relaciones sélidas con tu comunidad: La relaciones sélidas son las duraderas,
esas que se basan en la confianza y el intercambio de mutuos beneficios. Para poder crear
ese tipo de relaciones debes interactuar, dar, conocer a los demas. Una comunidad
proporcionaelambiente para que todo eso sea posible.

Lo Unico que te costara es tiempo: Para tener una buena comunidad, eficaz a tus objetivos,
debes invertir tiempo, sin embargo, puedes simplificarte todo utilizando herramientas que
te automaticen los postyte ahorrentiempo.

Porque podras llevar trafico a tu web: Las comunidades te ayudan a dirigir un trafico a tu
Website, porque les compartes informacién de valor mediante los enlaces de tu web,
siempre apegandote al tema que es de interés para ellos, de manera que puedan sentir
curiosidady asiver qué es eso que les compartes en el enlace.

Podras desarrollar tu marca personal: También te permite desarrollar tu Marca Personal,
por eso tienes que estar bien activa en tu comunidad, interactuar, responder los
comentarios, las dudas y preguntas que tu comunidad manifieste, debes darte a conocer
paraque sepan quién esta a cargo de lacomunidady sientan el deseo de que otras personas,
sus amigos, te conozcan.

Podras conocer personas: Una comunidad es una forma de establecer relaciones con otras

personas que tengan tus mismos intereses, con quienes puedas intercambiar ideas,
conocimientos, hacer relaciones inteligentes.
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® Puedes crear tu propio grupo: Una forma de hacer comunidad es a través de la plataforma
del Facebook, un grupo de Facebook puede ser muy util para tus objetivos, es una forma
eficaz de reunir clientes ideales/potenciales y establecer una relacién con ellos basada en la
confianza, dandoles informacidon de valor que les permita saber que tu puedes ayudarles.
Facebook no es unared social para vender. Alli esta el error de muchas personas, porque no
usan eficazmente las redes sociales.

[a Importancia de las Comunidades

as comunidades te permiten generar conexion de una manera rapida y sencilla con los

clientes potenciales, como los grupos de Facebook, solo debes aprender a crear

comunidades exitosas que se ajusten a tus objetivos, que estén conformadas por
personas que cumplan con el perfil de tu buyer persona.

El Facebook es para establecer relaciones, compartir informacién, despertar el interés de tus
clientes potenciales, pero no con ventas directas, sino permitiéndoles conocerte, conocer tus
beneficios. Te ayuda a posicionarte como experta. Las ventas deben ser el resultado de tus
estrategias para atraer, para generar confianza. Se podria decir que es un grupo donde se
juntan personas que tienen intereses similares en donde comparten aficiones, ideas,
testimonios, experiencias, opiniones en base a un tema comun de la misma forma en que
ocurreen el mundoreal. Es decir que enun grupo de Facebook podras interactuar con personas
que comparten un mismo interés por algin tema en especifico y que no necesariamente tiene
que serunamigo de Facebook.

Estos grupos o comunidades le dan valor a tu negocio, pues funcionan como un canal para
acercarte a tus potenciales clientes y generar confianza, si aplicas los pasos efectivos lograras
una conexion muy especial, siles muestras tus beneficios Unicos podras fidelizarlos.

Tu comunidad o audiencia no se trata de vender, no esas ventas intrusivas, violentas, que no
atraen sino que espantan a las personas. Necesitas usar el Inbound Marketing, vender sin
vender.

También debes tomar en cuenta que ta no vendes lo que tu crees que tu
cliente potencial necesita, tu vendes lo que ese cliente potencial quiere
comprary cree que necesita.

En Conclusidn: Si quieres vender crea una comunidad, ganate su confianza y que no te de
miedo dar, pues eso va a volver a ti, lo que das lo veras como resultado en tu cuenta bancaria,
confia en ti. Esto que te estoy comentando se aplica para cualquier tipo de negocios, solo debes
buscarle lavuelta para que se adapte a solucionar el dolor de tu cliente ideal. Recuerda tu cliente
ideal/potencial tiene un dolory tu producto o servicio es la solucién, tienes que hacer ese match
entre ambos para que todo finalice en una venta. Para esto es muy importante que sepas quién

tu buyer persona.
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¢ Qué es un Buyer Persona?

El Inbound Marketing depende en gran medida
del Buyer Persona, porque ese elemento es la
base de esa estrategia.

Es una representacion, un modelo, una definicion
de quién es tu cliente ideal/potencial. Para
definirlo debes segmentar a tu cliente ideal,
responderte a timisma preguntas como:

¢Quiénes son tus clientes ideales/potenciales?
;Cuales son las necesidades de esos clientes
ideales/potenciales? ;COmo compran y qué
compran? ;Cuales son los factores que influyen
en sus decisiones de compran? ;Qué piensan y
sienten sobre tu producto? Entre otras preguntas.

Gracias por dedicarle tiempo a ésta lectura.

Sé que veras resultados increibles si aplicas los consejos que aca te comparto.

Si deseas asesoria gratuita o informacion toma mi llamada de descubrimiento:
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